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Canal  focado em 

acompanhar os pr incipais 

lançamentos do setor  

automotivo

Desde 2012, especializado em produção de 

conteúdo para mídias online do setor automotivo, o 

Falando De Carro se consolidou como formador de 

opiniões. Em 2015 o projeto passou por 

reestruturação e atualizações, com a criação do 

Canal do YouTube, que atualmente rende mais de 12 

milhões de visualizações por ano. O FDC hoje é um 

dos maiores canais de avaliação automotiva do 

Brasil.



Formado em jornalismo pela 

FIAM-FAAM, nascido no ABC 

paulista, sempre esteve perto 

das principais montadoras do 

Brasil. Em 2012 decidiu criar o 

Falando de Carro, que hoje está 

entre os principais canais do 

setor automobilístico.

Formada em design de produtos 

e mestre em engenharia de 

materiais e nanotecnologia, pelo 

Mackenzie. Atualmente trabalha 

na área de engenharia e de 

projetos de veículos de 

competição. 
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Prof issionais

Renato Maia - Fundador

Graziella Falzirolli - Diretora
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Audiência

62,1 mil
F ã s  n a  p á g i n a  d o  F a c e b o o k  

/ F a l a n d o D e C a r r o 60,1 mil
S e g u i d o r e s  n o  I n s t a g r a m  

@ f a l a n d o d e c a r r o

M Í D I A S  S O C I A I S

https://www.facebook.com/falandodecarro
https://www.instagram.com/falandodecarro/
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Audiência
M Í D I A S  S O C I A I S

203,3 mil
S e g u i d o r e s  n o  c a n a l  

/ F a l a n d o D e C a r r o

https://www.youtube.com/user/FalandoDeCarroBR
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
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Audiência
Y O U T U B E I N S T A G R A M

1,1 M
M é d i a  d e  i m p r e s s õ e s  

d o  f e e d  p o r  m ê s

5 mil
M é d i a  d e  v i s u a l i z a ç õ e s  

p o r  s t o r i e s

Idade

Gêner o
8 9 %  M a s c u l i n o

1 8  a  2 4  a n o s :  2 3 %

2 5  a  4 5 +  a n o s :  7 5 %

3,9 M
M é d i a  d e  v i s u a l i z a ç õ e s  

a  c a d a  9 0  d i a s

4’09”
T e m p o  m é d i o  d e  

v i s u a l i z a ç ã o

Idade

Gêner o
9 0 %  M a s c u l i n o

1 8  a  2 4  a n o s :  1 8 , 3 %

2 5  a  4 5 +  a n o s :  6 8 , 3 %
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Parceiros



C r i a ç ã o  d e  c o n t e ú d o  e x c l u s i v o  

p a r a  o  l a n ç a m e n t o  d o  G o l f  G T E  

2 0 1 9 ,  c o m  o b j e t i v o  d e  m o s t r a r  o  

f u t u r o  l a n ç a m e n t o  d a  V o l k s w a g e n .
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Case de Sucesso

O vídeo foi produzido durante o 

Salão do Automóvel de 2018 para 

a Volkswagen. O objetivo da 

marca era mostrar o veículo 

híbrido no Brasil, antes de seu 

lançamento oficial em 2019.

M a i s  d e  3 5 8  m i l

v i s u a l i z a ç õ e s  

n o  Y o u T u b e

R E S U L T A D O S :

https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s
https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s
https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s


C r i a ç ã o  d e  c o n t e ú d o  e x c l u s i v o  

p a r a  o  l a n ç a m e n t o  d a  C h e v r o l e t  

S 1 0  2 0 17 ,  c o m  o b j e t i v o  d e  

m o s t r a r  r o b u s t e z  e  r e s i s t ê n c i a  

d o  p r o d u t o .
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Case de Sucesso

O FDC levou a pick-up para um 

ambiente off-road, onde o veículo 

foi gravado passando por 

obstáculos de diferentes níveis 

de dificuldade.

M a i s  d e  1 , 3  m i  d e  

v i s u a l i z a ç õ e s  

n o  Y o u T u b e

V á r i o s  

c o m p a r t i l h a m e n t o s  

n o  I n s t a g r a m

R E S U L T A D O S :

https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM


Expedição Et ios

e Pr ius 2 e  3
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Ações Especiais

Presença no evento

Ativação em mídias sociais

Posts em mídias sociais

Utilização de Imagem em 

campanha publicitária da marca

https://www.instagram.com/p/Br21Ev4hOkv/?igshid=b8wtiz5fgr8a
https://www.toyota.com.br/mundo-toyota/hybrid-experience/?utm_source=alwayson_awa_support_website-conversions_prius_facebook_social-paid_user-profiles_postlink-ad_links-patrocinados_hybrid-experience_awa&utm_medium=social-paid&utm_campaign=alwayson&utm_content=links-patrocinados&utm_term=hybrid-experience
https://www.facebook.com/search/top/?q=expedicaoetios&epa=SEARCH_BOX


Post no feed

Sequência de stories

Inserção no IGTV de até 30 segundos

Vídeo dedicado no IGTV

Links nos stories 

Marcação de perfil no feed 
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Conteúdo Dedicado

Ativações no Instagram com conteúdo 

exclusivo para o anunciante:

Vídeo dedicado de até 5 min

Inserção em vídeos de até 30 segundos

Links na descrição

Cobertura de eventos

Lives

Contamos com um time criativo e 

equipamentos que nos garantem qualidade 

na produção e entrega de nosso trabalho.

A produção inclui: criação, roteiro, gravação, edição (com limite de 

3 edições) e finalização.

Y O U T U B E I N S T A G R A M



Graziella Falzirolli
Diretora

mailto:grazi.falzirolli@falandodecarro.com

