


Canal focado em
acompanhar os principais
lancamentos do setor
automotivo

Desde 2012, especializado em producao de
conteudo para midias online do setor automotivo, o
Falando De Carro se consolidou como formador de
opinioes. Em 2015 o projeto passou por
reestruturacao e atualizacoes, com a criacao do
Canal do YouTube, que atualmente rende mais de 12
milhoes de visualizacoes por ano. O FDC hoje € um
dos maiores canais de avaliacao automotiva do
Brasil.
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Profissionais|

Renato Maia - Fundador

Formado em jornalismo pela
FIAM-FAAM, nascido no ABC
paulista, sempre esteve perto
das principais montadoras do

. Brasil. Em 2012 decidiu criar o
| Falando de Carro, que hoje esta
entre os principais canais do
setor automobilistico.

Graziella Falzirolli - Diretora
, 4 Formada em design de produtos
| e mestre em engenharia de

- . materiais e nanotecnologia, pelo

Mackenzie. Atualmente trabalha

na area de engenharia e de
projetos de veiculos de
competicao.
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MIiDIAS SOCIAIS

62 1 -I Fdas na pagina do Facebook
» ml /FalandoDeCarro

Eﬂﬁ"ﬁﬁﬂ Falando de Carro

% Fazer mais pessoas entrarem em contato

4 W

Publicar Foto/video Evento Promover

pessoas curtiram

» Seguidores no Instagram
60,1 mll @falandodecarro

falandodecarro v

1837 visitas ao perfil nos ultimos 7 dias

FALANDO o 1182 60,1 mil 171
Publicagdes Seguidores Seguindo

Falando de Carro

Site de noticias e midia

Canal do YouTube

Facebook - FalandoDeCarro
Divulgagédo/Parceria - direct ou
grazi.falzirolli@falandodecarro.com
youtube.com/falandodecarro

Sao Paulo, Brazil


https://www.facebook.com/falandodecarro
https://www.instagram.com/falandodecarro/
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MiDIAS SOCIAIS
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=2 Seguidores no canal
u 203’3 mll /FalandoDeCarro

VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS

*F FalandoDeCarro {J @FalandoDeCarro @ renatovmaia

FALANDO DECARRO .o

alando de Carro
FALANDO pe 203 mil inscritos

WHRROA



https://www.youtube.com/user/FalandoDeCarroBR
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM

FALANDO nEeI:HRRI]

Audiéncia|

u YOUTUBE

:@): 3’9 M Média de visualizagdes

a cada 90 dias

4,0 » Tempo médio de
visualizacao

000
Tihidade
18 a 24 anos: 18,3%
25 a 45+ anos: 68,3%

Género

90% Masculino

| Midia Kit 2019

INSTAGRAM

1 1 M Média de impressoes
y do feed por més

¢ i =g Média de visualizacdes
|_©_. 5 mll por stories

M idade

18 a 24 anos: 23%

25 a 45+ anos: 75%

Género

89% Masculino
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|
L
o SEGURO CAIXA

Divena Gt

ARrsenaLcAar

Volkswagen I(Enﬁ]

- ®
CREDIT (,47 ABAC PROTEPORTA

C ONSULTUORIA

Protec¢iao Automotiva.
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Case de Sucesso;

Criacadao de conteddo exclusivo RESULTADOS:

para o langcamento do Golf GTE

2019, com objetivo de mostrar o @ Mais de 358 mil

futuro lancamento da Volkswagen. visualizagdes EE
no YouTube

O video foi produzido durante o

Salao do Automovel de 2018 para
a Volkswagen. O objetivo da i Soolfgte #aalacdosy
marca era mostrar o veiculo olkswagen Golf G
hibrido no Brasil, antes de seu 358 282 visualizagoes

VOlkSW&gen lancamento oficial em 2019.

Falando de @
Publicadg


https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s
https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s
https://www.youtube.com/watch?v=dsvGB3LzluE&t=200s

FALANDO DECARROD

Case de Sucesso;

Criacédao de conteddo exclusivo
para o lancamento da Chevrolet
S$10 2017, com objetivo de
mostrar robustez e resisténcia
do produto.

L=

IJ: 7
CHEVROLET

O FDC levou a pick-up para um
ambiente off-road, onde o veiculo
foi gravado passando por
obstaculos de diferentes niveis
de dificuldade.

RESULTADOS:

@ Mais de 1,3 mi de
visualizagdes
no YouTube

Teste - Nova Chevrolet S10

1317 802 visualizagdes

() Vdrios

compartilhamentos I

no Instagram

Falando de Carro
Publicado a 1848
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https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
https://www.youtube.com/watch?v=kmjGIskGObM
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Acoes Especiais,

Expedicao Etios
e Prius2e3

ﬁ Presenca no evento

(s Ativacao em midias sociais

ﬁ Posts em midias sociais

ﬁ Utilizacao de Imagem em e A wde Bl
campanha publicitaria da marca /&gl <A e[ EXFERIENEE

LATIN AMERIC.



https://www.instagram.com/p/Br21Ev4hOkv/?igshid=b8wtiz5fgr8a
https://www.toyota.com.br/mundo-toyota/hybrid-experience/?utm_source=alwayson_awa_support_website-conversions_prius_facebook_social-paid_user-profiles_postlink-ad_links-patrocinados_hybrid-experience_awa&utm_medium=social-paid&utm_campaign=alwayson&utm_content=links-patrocinados&utm_term=hybrid-experience
https://www.facebook.com/search/top/?q=expedicaoetios&epa=SEARCH_BOX
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Conteudo Dedicado

2 YouTUBE (O)INSTAGRAM

Contamos com um time criativo e
equipamentos que nos garantem qualidade
na producao e entrega de nosso trabalho.

Ativacoes no Instagram com conteudo
exclusivo para o anunciante:

Post no feed
ﬁ Video dedicado de até 5 min

Sequeéncia de stories
ﬁ Insercao em videos de até 30 segundos

Insercao no IGTV de até 30 segundos
ﬁ Links na descricao

Video dedicado no IGTV
(s Cobertura de eventos

ﬁ Lives

A producao inclui: criacao, roteiro, gravacao, edicao (com limite de
3 edicoes) e finalizacao.

Links nos stories

L U VD VI Y S

Marcacao de perfil no feed



Graziella Falzirolli
Diretora



mailto:grazi.falzirolli@falandodecarro.com

